§ 1. ORGANIZATOR

Organizatorem Konkursu jest Stowarzyszenie Emitentéw Gietdowych z siedziba przy ul. Nowy Swiat
35 lok. 5A w Warszawie, zwane dalej SEG.

§ 2. CEL KONKURSU

Celem Konkursu jest wylonienie najlepszych witryn internetowych spotek gietdowych w dwoch
klasyfikacjach: Najlepszy serwis IR oraz Lider komunikacji online. W kazdej klasyfikacji
przewidziano nastepujace kategorie:

e Spoiki duze (spotki nalezace do indeksow WIG20 i mWIG40);
e Spotki $rednie (spotki nalezace do indeksu sWIG80);

e Spotki mate (spotki notowane na rynku regulowanym nienalezace do indeksow WIG20,
mMWIG40 i SWIG80 oraz spotki notowane na ASO NewConnect).

§ 3. UCZESTNICTWO W KONKURSIE

1. Konkurs skierowany jest do spotek gietdowych, ktorych akcje w dniu 30 sierpnia 2019 roku
notowane sa na Gieldzie Papierow Wartosciowych w Warszawie.

2. Postepowanie konkursowe dla obu klasyfikacji, poprzedzone bedzie podziatem emitentow na
trzy kategorie: ,,spotki duze”, ,,spotki srednie” i ,,spotki mate”.

3. Podstawg klasyfikacji spotek do kazdej z kategorii, jest przynaleznos¢ emitenta do okreslonego
indeksu wg. stanu z dnia 30 sierpnia 2019 r.

4. Uczestnictwo w Konkursie w kategoriach: ,,spotki duze” i ,,spotki $rednie” nie wymaga
zgloszenia. Badane beda wszystkie spotki notowane na Gieldzie Papierow Wartosciowych
w Warszawie i nalezace do indeksow okreslonych w § 2.

5. Uczestnictwo w Konkursie w kategorii ,,spotki mate” wymaga mailowego zgloszenia checi
udziatu na adres: zse@seq.org.pl. Zgloszenia przyjmowane beda do 30 listopada 2019 roku.

6. W przypadku zgloszenia si¢ niewystarczajacej ilosci spotek, Organizator zastrzega sobie prawo
do odstgpienia kontynuowania Konkursu dla kategorii ,,spotki mate” w obu klasyfikacjach.

§ 4. ZASADY WYLONIENIA NOMINATOW I LAUREATOW

1. Konkurs przeprowadzony bedzie w trzech etapach.

2. Etap pierwszy przeprowadzony bedzie przez pracownikow Stowarzyszenia Emitentow
Gietdowych lub osoby wskazane przez Organizatora.

3. Etap pierwszy obejmuje ocen¢ spotek wg. formularzy zawierajacych okreslone kryteria dla danej
klasyfikacji. Kryteria oceny opisane sa w § 5, w nawiasach podane zostaty maksymalne liczby
punktow, ktore mozna uzyska¢ w danym kryterium.

4. W obu Klasyfikacjach i w kazdej z kategorii, etap pierwszy zakonczony bedzie wyborem
10 spotek, ktore uzyskaty najwicksza liczbe punktow w obszarze danej klasyfikacji i kategorii
(tacznie 60 spotek). W sytuacji gdy najnizsza liczba punktow kwalifikujaca strone do drugiego
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etapu zostanie przyznana wigkszej liczbie ocenianych stron, do drugiego etapu przechodza
wszystkie strony, ktore uzyskaty najwyzszg liczbe punktow kwalifikujaca strong do Il etapu.

5. Etap drugi polega¢ bgdzie na wylonieniu trzech nominatow dla obu klasyfikacji i kazdej
z kategorii (tgcznie 18 spotek).

6. Wytonienia nominatow dokonuje Jury Konkursowe, zlozone ze specjalistow z réznych dziedzin.
Wyboru sktadu Jury dokonuje Organizator. Kazdy z zespotu Jury ocenia spotki wg. Kryterium
zgodnego z wlasng specjalnoscia , przypisujac jej ocene punktowa (0-10 pkt.).

7. W drugim etapie, w ramach obu klasyfikacji i kazdej z kategorii, spotka moze zdoby¢
maksymalnie 40 punktéw (po 10 punktéow w kazdym z kryteréw). Liczba uzyskanych punktow w
danym kryterium to $rednia arytmetyczna ocen wszystkich Jurorow danego kryterium. Kryteria
oceny opisane sgw § 6

8. Etap trzeci polega¢ bedzie na wylonieniu Laureatow Konkursu, jeden Laureat w kazdej
kategorii, w obu klasyfikacjach (tacznie 6 Laureatow). Dokona tego Kapituta Konkursowa,
wyboru sktadu Kapituty dokonuje Organizator.

9. Po zakonczeniu pierwszego i drugiego etapu, kazda oceniana spotka ma mozliwo$¢ otrzymania
nieodptatnej ekspertyzy wskazujacej indywidualny rezultat w okreslonym etapie. Dana spotka ma
prawo zgloszenia uwag do otrzymanej ekspertyzy. Prosby dotyczace przygotowania powyzszej
analizy, Organizator przyjmuje w wyznaczonych terminach:

e 17-28 lutego 2020 - ekspertyzy oceny w | etapie;
o 4-22 maja 2020 - ekspertyzy oceny w Il etapie.

10. Po uplynieciu powyzszych termindw, prosby o przygotowanie ekspertyzy nie beda
przyjmowane, a uwagi spotek dotyczace wyniku oceny nie bedg uwzgledniane.

11. Czas przygotowania ekspertyzy wskazuje Organizator.

§ 5. KRYTERIA OCENY W PIERWSZYM ETAPIE KONKURSU

I. Klasyfikacja ,,Najlepszy serwis IR”(39)
I.1. Zawartos$¢ strony (22)

Czy na stronie sg zamieszczone:

a) podstawowe dokumenty korporacyjne, zwtaszcza statut i regulaminy organow spotki (1);
b) zyciorysy zawodowe cztonkow organow spotki (1);

C) raporty biezace (1);

d) raporty okresowe (1);

e) roczne sprawozdania z dziatalno$ci rady nadzorczej (1);

f) informacja o strukturze akcjonariatu (1);

g) kalendarium wydarzen korporacyjnych (1);

h) podstawowe wskazniki finansowe spotki (1);

1) aktualnosci i komunikaty prasowe (1);

J) opinia Biegtego Rewidenta (1);

K) szczegotowe dane o ostatnim przeprowadzonym Walnym Zgromadzeniu Akcjonariuszy (1);
I) wykres notowan spotki (1);

m)informacje o polityce dywidendowe;j i/lub wyptaconych historycznie dywidendach (1);

n) podstawowe dane na temat akcji spotki (kod ISIN, ticker, przynalezno$¢ do indeksow) (1);



0) odnosniki do stron innych instytucji rynku kapitatowego: KNF, GPW, SEG, SII (2);
p) plik xlIsx z danymi (3)
* plik zaawansowany (plik zawierajacy poza danymi finansowymi dane operacyjne lub dane
finansowe w podziale na segmenty; dane za min. 4 okresy sprawozdawcze) (3);
+ plik podstawowy (plik zawierajacy wytacznie dane finansowe w podziale na segmenty lub
plik z danymi finansowymi i operacyjnymi, ale bez historycznych danych) (1);
* brak (0).
q) pliki audio lub wideo (pliki streamowane, do pobrania, w formie embedu lub linku do
zewngtrznego serwisu, Np. YouTube) (2)

» tak, przy czym w serwisie sg dost¢pne co najmniej 4 nagrania dotyczace wynikow
okresowych lub innych zdarzen z ostatniego roku (2);
* tak, przy czym na stronie sg mniej niz 4 nagrania dotyczace wynikow finansowych lub
innych zdarzen z ostatniego roku (1);
* nie (0).
r) factsheet (rozumiany jako dokument o obj¢tosci nie wigkszej niz dwustronne A4) (1).

Uzyte w tym kryterium dane dotyczace oceny factsheet pochodzi¢ beda z odrgbnego badania
prezentacji inwestorskich prowadzonego pod patronatem SEG.

Poszczegdlne elementy bgda sprawdzane w serwisie/sekcji inwestorskiej spotki. Jesli elementy te nie
zostang znalezione w sekcji inwestorskiej serwisu, wowczas bedg sprawdzane w wybranych sekcjach
ogo6lnego serwisu korporacyjnego, np. ,,0 spodtce”, ,,tad korporacyjny”, ,,centrum prasowe”, ,,CSR”.

Z uwagi na fakt, iz technologia Flash jest wycofywana z uzycia, zwracamy uwagg, ze serwisy, ktore
wykorzystuja t¢ technologie¢ nie uzyskaja punktow za elementy wykorzystujace te technologie
(np. w przypadku wykresu kursu i notowan).

1.2. Uzyteczno$¢ serwisu (17)

a) pozycjonowanie strony (6)
Na jakiej pozycji w Google pojawiaja si¢ nastgpujace odnosniki do strony internetowej spotki:
,hazwa spotki”
»hazwa spotki wyniki”
* ,,nazwa spotki inwestorzy”
W przypadku kazdego z trzech wyszukan, spotka moze uzyskac nastgpujacag liczbe punktow:
* odnos$nik na miejscu 1 (2)
* odnosnik na miejscu 2-10 (1)
* odno$nik na dalszym miejscu (0)
b) wyszukiwarka na stronie (3)
 dzialajaca wyszukiwarka (3);
+ brak wyszukiwarki lub niedziatajaca wyszukiwarka (0).
Test wyszukiwarki na stronie polega na probie wyszukania w niej nastgpujacych haset:
* raporty
* przychody
+ sprawozdanie
« akcjonariusze/akcjonariat
+ WZA/Walne Zgromadzenie

Wyszukiwarka jest uznana za dzialajaca, jesli zwréci min. 3 z 5 powyzszych wynikow, przy czym
wyniki aktualne beda prezentowane na gorze listy wynikow.

¢) RSS (1);



d) czy dostep do strony jest zabezpieczony certyfikatem SSL (1);
e) czy strona jest responsywna (3);
f) jaki wynik osigga strona w tescie mobilnosci Google (3)
(https://testmysite.withgoogle.com/intl/en-gb)

» Excellent (3)

« Good (2)

« Fair (1)

« Poor (0)

Il. Klasyfikacja ,,Lider komunikacji online” (26)

I1.1. Komunikacja mailowa (6)

a) jak szybko spotka odpowiada merytorycznie na pytania dotyczace relacji inwestorskich
przekazane mailowo. Zostang wystane trzy zapytania mailowe od fikcyjnego inwestora.
Punktacja w przypadku kazdego maila:

* merytoryczna odpowiedz w ciggu 24h (2);
* merytoryczna odpowiedz w ciggu 24-48h (1);
* merytoryczna odpowiedz p6zniej niz 48h lub brak odpowiedzi (0).

I1.2. Komunikacja z inwestorami po angielsku (5)

e rozbudowana tre$¢ w j. angielskim (w tym raporty biezace 1 okresowe) (5);
e podstawowe tresci w j. angielskim (1);
« brak wersji angielskiej (0).

11.3. Komunikacja za pomocg innych kanatéw i narzedzi (15)

a) czy spotka organizuje czaty dla inwestorow (na stronie jest zapis lub link do strony z zapisem
czatu nie starszego niz 1 rok) (1);
b) czy na stronie spotki jest kontakt dla inwestorow (1);
C) czy spotka udostgpnia newsletter dla inwestorow (2);
* tak, newsletter jest wystany min. 1x w czasie trwania I etapu konkursu (2);
 tak, ale w czasie trwania I etapu konkursu nie dotart newsletter (1);
 nie (0).
d) czy spotka korzysta z mediow spotecznosciowych w komunikacji z inwestorami (6);
+ spotka prowadzi konto w serwisie spoteczno$ciowym, publikuje w nim tresci uzyteczne
dla inwestoréw oraz wchodzi w relacje z innymi uzytkownikami (3);
* spotka prowadzi konto w serwisie spoteczno$ciowym i publikuje w nim tresci uzyteczne
dla inwestorow (1);
* Dbrak kont w serwisach spotecznosciowych (0).

Punkty mozna uzyska¢ za wigcej niz jeden serwis spotecznosciowy, ale z ograniczeniem mozliwosci
zdobycia maksimum 6 punktow. Punkty przyznawane sa tylko wtedy, gdy spotka umieszcza na stronie
ikony danych serwisow spoteczno$ciowych.

e) czy spotka udostepnia na stronie prezentacje inwestorskie i jaka jest ich zawartos¢ (5)

+ regularnie publikowane prezentacje wynikowe (min. 4 prezentacje dotyczace wynikow
okresowych w ciagu ostatniego roku) (1);
prezentacja zawiera podsumowanie / executive summary (1);
* prezentacja zawiera informacje na temat rynku, na ktérym dziata spotka (1);
* prezentacja zawiera omowienie realizowanych dziatan / inicjatyw / inwestycji (1);
prezentacja zawiera komentarze / omowienie wynikéw finansowych (1).

L]
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W zakresie dotyczacym zawartos$ci prezentacji badana jest najnowsza prezentacja dotyczaca wynikow
rocznych, a w przypadku jej braku najnowsza prezentacja dotyczaca wynikow kwartalnych.
W przypadku braku jakiejkolwiek prezentacji z ostatnich 12 miesigcy spotka uzyskuje 0 punktow.
Uzyte w tym kryterium dane dotyczace oceny prezentacji pochodzi¢ beda z odrebnego badania
prezentacji inwestorskich prowadzonego pod patronatem SEG.

§ 6. KRYTERIA OCENY W DRUGIM ETAPIE KONKURSU

Klasyfikacja ,,Najlepszy serwis IR” (40)
1. Poprawnos¢ zastosowanych technologii i bezpieczenstwo serwisu (10).
2. Nawigacja i mobilno$¢ serwisu (10).
3. Design / wyglad serwisu (10).
4. Poglebiona analiza zawartos$ci serwisu (10).
. Klasyfikacja ,,Lider komunikacji online” (40)
1. Opinia inwestora instytucjonalnego / analityka (10).
2. Opinia inwestora indywidualnego (10).
3. Opinia dziennikarza (10).
4. Komunikacja telefoniczna i mailowa z inwestorami (10).

W przypadku, gdyby pelna ocena w ktérymkolwiek z kryteriow nie byta mozliwa, Organizator
podejmie stosowne dzialania, majac na wzgledzie konieczno$¢ zapewnienia sprawiedliwego
rozstrzygnigcia.

§ 7. WYNIKI KONKURSU

. Laureaci Konkursu, o ktérych mowa w § 4 pkt.8, otrzymajg Statuetki ,,Ztota Strona Emitenta”.

. Laureaci Konkursu do czasu rozstrzygnigcia kolejnej edycji, maja prawo postugiwacé si¢ tytutem

Laureata Konkursu we wszelkich materiatach informacyjnych i reklamowych.

. Nominaci Konkursu, czyli spotki o ktorych mowa w § 4 pkt.5, do czasu rozstrzygnigcia kolejnej

edycji Konkursu, maja prawo postugiwania si¢ tytutem Nominata Konkursu we wszelkich
materiatach informacyjnych i reklamowych.

. Kapituta zastrzega sobie prawo do nieprzyznania nagrody w obu klasyfikacjach, w kazdej

z trzech kategorii.

5. Organizator zastrzega sobie prawo do przyznania nagrod indywidualnych lub wyrdznien.
6. Z zastrzezeniem pkt. 1, Organizator nie przewiduje nagréd o charakterze finansowym

lub rzeczowym.

. W szczeg6lnych przypadkach, jesli dana spotka wielokrotnie byta laureatem Konkursu i od lat

utrzymuje wysoki poziom internetowej komunikacji z inwestorami, Kapituta moze przyznaé
tytut ,,Ztoty Laureat”. W takiej sytuacji nagrodzona spotka nie uczestniczy w rywalizacji”
w ramach trzeciego etapu danej edycji konkursu.



§ 8. TERMINY

. Etap pierwszy rozpoczyna si¢ 2 wrzesnia 2019 roku i trwa do 9 lutego 2020 roku.
. Etap drugi rozpoczyna si¢ 24 lutego 2020 roku i trwa do 26 kwietnia 2020 roku.

. Etap trzeci rozpoczyna si¢ 4 maja 2020 roku i trwa do dnia obrad Kapituly (Termin ustala
Organizator z Czlonkami Kapituty).

. Konkurs zakonczony zostaje ogtoszeniem werdyktu w dniu 3 czerwca 2020 roku podczas
XI1 Kongresu Relacji Inwestorskich Spétek Gietdowych SEG.

. W uzasadnionych przypadkach Organizator ma prawo dokona¢ zmian W harmonogramie oraz
regulaminie Konkursu.



